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Internationale Verbreitung des DEWI-Magazins
International Dissemination of DEWI-Magazin

Keuper, Armin; DEWI

Summary

DEWI-Magazin has a circulation of 3000 of which 1691 are directly distributed. A total of
199 magazines are presently sent to 41 different countries all over the world. The target
groups are mainly research institutions and utilities.
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Tab. 1: Verteilung des DEWI-Magazins aulRerhalb

Deutschlands.

Tab. 1: Distribution of DEWI-Magazin outside

Germany.

Das DEWI-Magazin ist die Hauszeitschrift des
Deutschen Windenergie-Instituts. Die nationale
und internationale Nachfrage nimmt stéandig zu,
so dall es uns interessant erschien, die
Empfanger auflerhalb Deutschlands genauer
zu analysieren. Von der Gesamtauflage von
3000 Exemplaren werden z.Z. 1691 direkt an
Interessenten auf dem Postweg verteilt, davon
gehen 199 Magazine ins Ausland.

Aus Tab. 1 geht hervor, wieviele DEWI-Ma-
gazine in welche der 41 Lander geschickt
werden. Tab. 2 gibt eine Ubersicht (iber die
Zielgruppen, die unsere Zeitschrift erreicht.

Zielgruppe / Anzahl /

Target group Number

Forschung 69
EVU 66
Firmen 36
Staatliche Stellen 17
Sonstige 11

Tab. 2: Zielgruppen der DEWI-Magazin-Em-

pféanger aullerhalb Deutschlands.
Tab. 2: Target groups of DEWI-Magazin
receivers outside Germany.

Wegen der zahlreichen Teilnehmer/-innen an
den Windenergiekursen "Netzeinspeisende
Windenergieanlagen" im Auftrag der Carl-
Duisberg-Gesellschaft und der im Unterauftrag
der Uni Oldenburg durchgefiihrten Eldorado-
Sommerschule des BMFT hat das DEWI-
Magazin vor allem in Sudamerika eine hohe
Verbreitung. Durch die Offnung der Kurse fiir
weitere Lander werden in Zukunft auch
Interessenten vor allem aus dem asiatischen
Raum die Zeitschrift erhalten. Mit den vielen
Kontakten zu Energieversorgungsunternehmen
und staatlichen Stellen werden besonders viele
Entscheidungstrager und potentielle Betreiber
erreicht. Deshalb lohnt sich eine Werbung im
DEWI-Magazin doppelt: national und
international.
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